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1. Marca principal



1. Marca principal
Zona de seguretat i legibilitat

al2

al2

A Caldra reservar, sempre, un espai com el que s’indica al
voltant del logotip. Dins d’aquesta area de proteccié no
hi podra haver imatges, altres logotips ni text.

De la mateixa manera per a aplicacions impreses caldra
respectar aquest espai minim fins la vorera del paper.

LaVila de Bl
sel-lecciona

A La mida minima de reproduccié
recomanada és de 20 mm d’amplada:

20 mm



1. Marca principal
Adaptacions

o [

COLOR
positiu negatiu

o [

ESCALA DE GRISOS | MONOCROM
positiu negatiu




2. Marca + llegenda

Marca + eslogan

BENVINGUTS A LA COSTA BRAVA!

BENVINGUTS: L;{‘DSTA BRAVA!

A Tots els eslogans que acompanyin la marca

reemplacen la linia de base. Mai conviuen.

Zona de seguretat: cal aplicar el mateix criteri
que s'usa per la marca principal.

BENVINGUTS A LA COSTA BRAVA!

La mida minima de reproduccié recomanada

per la marca amb eslogan és de 40 mm d’amplada.
En aquest cas la llegenda s’escriu en la versié bold
de la tipografia Miso.

COSTA BRAVA!

S’ha corregit en -35 el tracking de “TA” i “AVA”
per tal d’equilibrar I'espaiat entre lletres de la frase.

El text de la llegenda mai altera les proporcions

(no canvia de cos) i creix cap a dreta i esquerra
partint de I'eix de simetria : que s'indica a la imatge
adjunta.

Queda a una distancia de 3N respecte a la base de

les lletres “a” i “n” de Blanes.



2. Marca + llegenda
Marca + eslogan

BENVINGUTS A LA COSTA BRAVA! iBIENVENIDOS A LA COSTA BRAVA! BIENVENUE SUR LA COSTA BRAVA!

[llobpo noxanosats Ha KocTa bpasa! WELKOM AAN DE COSTA BRAVA! WILLKOMMEN AN DER COSTA BRAVA!

BENVENUTI IN COSTA BRAVA! WELCOME T0 THE COSTA BRAVA!



2. Marca + llegenda
Marca + turismes

/\ Eltextdela llegenda manté I'alineacié centrada
respecte a “Blanes” perd augmenta de mida en les
versions de “Turismes”. La proporcié adient I'indica
la unitat de distancia “N” (que passa de 3N a 2N

TURISME FAMILIAR — en aquest cas).

TURISME ESPORTIU TURISME DE NEGOCIS

TURISME GASTRONOMIC

TURISME DE NATURA



3. Simbol




3. Simbol
Zona de seguretat i legibilitat

] )

ald

al4

A Veieu els exemples de zona de seguretat que es
mostren a la pagina 4.

A La mida minima de reproduccié recomanada
és de 7,5 mm d’amplada:

7,5 mm
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3. Simbol
Adaptacions

COLOR
positiu

ESCALA DE GRISOS | MONOCROM
positiu

negatiu

negatiu
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4. Simbol + llegenda
Simbol + eslogan

BENVINGUTS
A LA COSTA BRAVA!
BLANES

I

i

BENVINGUTS

A LA COSTA BRAVA!
BLANES

negatiu

COSTA BRAVA!

A S’ha corregit en -35 el tracking de “TA” i “AVA”
per tal d’equilibrar I'espaiat entre Iletres de la frase.




4. Simbol + llegenda
Simbol + eslogan

BENVINGUTS
A LA COSTA BRAVA!
BLANES

[l06po noxanosaTh
Ha KocTa bpasa!
BLANES

BENVENUTI
IN COSTA BRAVA!
BLANES

iBIENVENIDOS
A LA COSTA BRAVA!
BLANES

WELKOM
AAN DE COSTA BRAVA!
BLANES

WELCOME
TO THE COSTA BRAVA!
BLANES

BIENVENUE
SUR LA COSTA BRAVA!
BLANES

WILLKOMMEN
AN DER COSTA BRAVA!
BLANES



4. Simbol + llegenda
Simbol + decaleg

PLATGES
SENSE FI
BLANES

VILA ROMANTICA
| FLORIDA
BLANES

CIUTAT ESPORTIVA,

ESPAI SINGULAR
BLANES

MES DE MIL ANYS
D'HISTORIA
BLANES

INSPIRACIO
D'ARTISTES
BLANES

PRODUCTES
DE LA TERRA | DEL MAR
BLANES

VILA MEDITERRANIA
| MARINERA
BLANES

CIUTAT DE FOCS
| DE FESTES
BLANES

CIUTAT TURISTICA,
COMERCIAL | DE SERVEIS
BLANES



4. Simbol + llegenda
Simbol + turismes

TURISME FAMILIAR
BLANES

TURISME DE NATURA
BLANES

TURISME GASTRONOMIC
BLANES

TURISME DE NEGOCIS
BLANES

TURISME ESPORTIU
BLANES



5. Tipografia corporativa

Miso bold

abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890€&()*?; i@

Miso reqular

abcdefghijkimnfopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890€8()*?;1i@

A S'utilitza la Miso regular la llegenda de la marca
i del simbol. La versié bold s'usa a la paraula
“BLANES” que acompanya al simbol i en versions
de mida petita de la marca+llegenda.

BENVINGUTS A LA COSTA BRAVA!

BENVINGUTS
A LA COSTA BRAVA!
BLANES

/\ Perla llegenda “Benvinguts a la Costa Brava” en rus
s’ha adaptat la tipografia DejaVuSans condensed,
que inclou alfabet ciril-lic.

DejaVuSans Condensed

abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890€&()*¥?¢!i@

ABBTTORIE(E)EEXK3ISUW)

ITMJKNbMHBONPCTRKYY
OXUYULWWDbbbIOS
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5. Tipografia corporativa

A La Trade Gothic és la tipografia que s'utilitzara per

Trade Gothic medium A A A

Si en entorns on-line no és possible utilitzar
adeefgh |] klmn ﬁOpC“:StLIVWX)/Z aquesta tipogyrafia es pot revzsnjplagar per una de pal
ABCDEFG H U KLM N NOPQRSTUVWXYZ sec com ara |I'Helvetica o I'Arial.
1234567890€&()*7;!|@

Trade Gothic bold No.2

abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890<&()*7;!;@

Trade Gothic light

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890£&()*7;i@



6. Colors corporatius

Pantone C > 299
CMYK > 90-10-0-0
RGB > 0-161-222
HTML > OOA1DE

Pantone C > 2945
CMYK > 100-52-0-10
RGB > 0-84-159
HTML > 00549F

80% 60% 40%

20%
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7. Paleta cromatica i colors dels turismes

Proposta de colors combinables amb els corporatius:

Pantone C CMYK RGB HTML

1. Violet C 88-100-0-0 75-8-161 4B08A1 TURISME DE NEGOCIS

2. 2395 27-90-0-0 195-0-158 C3009E TURISME GASTRONOMIC
3. 186 0-100-82-6 198-12-48 C60C30 TURISME FAMILIAR

4. 021 0-71-100-0 255-88-0 FF5800 TURISME ESPORTIU

5. 347 96-0-100-0 0-155-72 009B48 TURISME DE NATURA

6. 143 0-36-87-0 238-175-48 BED600 gamma complementaria
7. 382 34-0-100-0 190-214-0 009B3A gamma complementaria
8. 1255 10-36-96-35 171-132-34 AB8422 gamma complementaria

19



8. Adaptacié cromatica

Si es creu convenient tota la marca pot
adaptar-se cromaticament a una area
concreta, de manera que no només canvii
la llegenda del logotip.

En aquest cas es mostra un exemple amb
el logotip i la imatge principal més dos
d’adaptats al Turisme de Natura

i Turisme Esportiu (on el blau corporatiu
s’ha reemplagat per la gamma propia de
cada tipus de turisme).
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